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AFFICHE

VITROPHANIE
EXTERIEURE

DRAPEAU

AFFICHE

BACHE

Constitue une enseigne, toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité qui s’y exerce
(Article L 581-3 2° du code de I'environnement).

La notion « d’'immeuble » employée dans la loi correspond a celle du code civil : « bien immobilier », qu’il s’agisse d’un
batiment ou d’un terrain : le parking du supermarché fait partie de « I'immeuble » ou s’exerce l'activité commerciale.
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A 5 min P CONTINUEZ une activité déterminée (Article L 581-3 3° du code de
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> LES PUBLICITES

Constitue une publicité, toute inscription, forme ou
image destinée a informer le public ou a attirer son
attention. Panneau affichant une publicité sur le
domaine privé ou public, visible depuis une voie
ouverte a la circulation publique.

(Article L 581-3 1° du code de I'environnement).

PUBLICITE
| SCELLEE AUSOL
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CE QUE PERMET
LE REGLEMENT LOCAL I
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P> Adapter localement les dispositions
prévues par le code de I'environnement
en matiere :

, VISION QUEST
e D’emplacements (muraux, scellés au sol, etc.), < o » 8 X —

de densité, de surface, de hauteur et : e U R b Ty
d’entretien; 3 : AR ;:' i Ty "(5%?5259
e De types de dispositifs (baches, micro- ; §rhs 83, oS m
affichage, etc.) ; il o R Gl AR AR TR VO

e D’utilisation du mobilier urbain comme FES—— = s N 3 :
support de publicité et de publicité numérique ; - \ - =Y . £

e De publicités et d’enseignes lumineuses S e | . Sy TURBOFONTE
(et en particulier numériques). 2 , 7 W - o




g .

-

- . = 2 e

‘ o wrvn e \‘,QT(MEN"S
i o HOMME
-

= = cormull | INTERET
- . - DU REGLEMENT LOCAL
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P Le RLP est Funique document
reglementaire qui régit les publicités,
les préenseignes et les enseignes.
Il permet a la commune :

e D’instruire les demandes relatives a
I'affichage extérieur et d’exercer le pouvoir de
police relatif a I'affichage extérieur ;

* De protéger le cadre de vie :

- En valorisant le patrimoine paysager,
architectural et naturel ;

- En renforcant [attractivité et le
dynamisme des zones d’activités ;

- En améliorant I'image du territoire
(centre-ville, entrées de ville...), etc.
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PROCEDURE DU RLPij

PHASE 1 : Diagnostic PHASE 2 : Elaboration du RLPi PHASE 3 : Etape administrative

Débat sur les orientations Avis des PPA et de la CDNPS
A minima 2 mois avant l'arrét du projet en puis enquéte publique
Conseil Communautaire :

Délibération prescrivant I’élaboration du RLPi Délibération arrétant le projet e s ) .
e L N L o . Délibération d’approbation
définissant les objectifs en matiere de publicité de RLPi et tirant le bilan de la ) ]
.. " : . du projet de RLPi
extérieure et les modalités de concertation concertation
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OBJECTIFS INSCRITS DANS LA DELIBERATION
DE PRESCRIPTION DU 9 NOVEMBRE 2020

* Préserver les paysages et le cadre de vie du territoire communautaire, en limitant
I'impact des dispositifs publicitaires, notamment dans les périméetres bénéficiant de
moyens de protection, en place et a venir, qu’ils concernent le patrimoine bati ou
naturel ;

LE REGLEMENT
LOCAL
DE PUBLICITE

* Donner une cohérence d’ensemble au traitement de la publicité, enseignes et
préenseignes sur le territoire communautaire, afin d’éviter leur développement
anarchique tout en établissant des regles adaptées aux zones caractéristiques que
sont les zones rurales, les vallées protégées et les villages historiques ;

« Répondre de maniere équitable en fonction des zones aux besoins des acteurs
économiques locaux, sans dénaturer I'environnement et les paysages : contribuer a la
mise en valeur des entrées de villes, assurer une qualité visuelle et paysagere des
principaux axes structurants, valoriser les centres historiques ;

* Prendre en compte les exigences en matiere de développement durable en ce qui
concerne les dispositifs consommateurs d’énergie ou source de pollution lumineuse ;

* Tenir compte des nouveaux procédés et des nouvelles technologies en matiere de
publicité.
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INTERDICTION ABSOLUE DE PUBLICITE
HORS AGGLOMERATION

P> Agglomération
Espace sur lequel sont groupés des batis rapprochés et dont
I'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet

effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde (Code de la o ) o
Route). Hors agglomération, depuis le 13 juillet 2015, pour

les préenseignes qui signalent :

4 DEROGATIONS SUBSITENT

e La réalité du bati prévaut sur 'installation des panneaux d’entrée

et de sortie (jurisprudence CE, 02/03/1990). e Les activités en relation avec la fabrication ou la

vente de produits du terroir par des entreprises
locales ;

- e Les activités culturelles ;

e Les monuments historiques, classés ou inscrits,

ENTREE ouverts a la visite ;

e A titre temporaire, des opérations exceptionnelles et
EN manifestations exceptionnelles a caractere culturel ou

GGLOMERATION touristique.

e Les limites d’agglomération sont fixées par arrété du maire.
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INTERDICTIONS ABSOLUES DE PUBLICITE
DEROGATION IMPOSSIBLE

¥
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» Sur un mur ou . »Sur les équipements publics  » Sur les » Sur les murs . »Sur arbres
une cloture relatifs a la circulation . poteaux de cimetiéres et plantations

de transport et
de distribution
d’électricité :

de jardins publics et
cléture non-aveugle
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I — Interdictions relatives de publicité sur le territoire de la Communauté de

Communes Domme-Villefranche du Périgord

INTERDICTIONS RELATIVES DE PUBLICITE
DEROGATION POSSIBLE

P> Interdictions absolues :

e Sur les 47 monuments historiques ;

e Dans les 2 sites classés : chateau de Lacoste a Castelnaud-la- S \ Y :§ @@ S
Chapelle et le Capiol a Domme. : s“"""°‘“°°";f‘; ) 20 B0
Campagnac-lés-Quercy @
Prats-du-Périgord
Mazeyrolles
P> Interdictions relatives : A A -
e Aux abords des monuments historiques : Périmetres Délimités ¢ R
aux Abords (PDA) et périmetres de protection (rayon de 500m) ; L
e Dans les périmetres des Sites Patrimoniaux Remarquables de =
Groléjac, Castelnaud-la-Chapelle, Cénac-et-Saint-Julien et Domme ; \
e Dans 8 sites inscrits ;
® Dans les 3 sites Natura 2000. Légende N
Bl Monuments historiques classés et inscrits T 0 25 5 km
£ peri de ion des istork
S?te F’latrin?onial Remarquable (SPR) .
ngx:smss:e'zahsdwmmumeumdepmectmsm B o i =0
I Bati Donné .cc

Domme-Villefranche du Périgord

[ Limite communale
—_— memrspypens



Domme-Villefranche du Périgord :
® 23 communes ;
e 8 523 habitants (Insee, 2019).
Uniquement des agglomérations de

moins de 10 000 habitants, hors unité
urbaine de plus de 100 000 habitants.

CADRE LEGAL :
DEMOGRAPHIE ET REGLES APPLICABLES

Publicité (ou préenseigne) sur un
mur ou une cléture non
lumineuse

Agglomération de - de
10 000 habitants hors

d’une unité urbaine de +
de
100 000 habitants

surface £ 4 m?
hauteur< 6 m

Publicité (ou préenseigne)
scellée au sol ou installée

de dimensions exceptionnelles

. INTERDIT
directement sur le sol non
lumineuse
Bache publicitaire et dispositif INTERDIT INTERDIT

Publicité lumineuse éclairée par
projection ou transparence

surface £ 4 m?
hauteur<6m
Extinction entre 1h et 6h

Publicité lumineuse autre
gu’éclairée par projection ou
transparence (notamment
numérique)

INTERDIT




Publicites &

Préenseignes




Nombre de dispositifs
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LES INFORMATIONS CLES

DU DIAGNOSTIC

} Les chiffres clés :

® 299 publicités et préenseignes recensées ;

e 100% des dispositifs sont non-conformes
nationale ;

* Principales infractions :

000 habitants (9,96%).

a la réglementation

Publicité interdite hors agglomération (47,3%) ;

Publicité interdite dans les sites inscrits ou dans les périmetres
de protection des monuments historiques (29,88%) ;

Publicité au sol interdite dans les agglomérations de moins de 10

Localisation des publicités et préenseignes sur le territoire de la
Communauté de Communes Do
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Légende

© Publicité / préenseigne apposée sur mobilier urbain

® Publicité / préenseigne apposée sur un mur ou une cloture

® Publicité / préenseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol
1 Espace aggloméré
B Bat

] Limite communale

mme-Villefranche du Périgord
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Source :
Zones d" o 2
bureau d'étude GoPub Conseil
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Domme-Villefranche du Périgord

Réalisation : bureau d'étude GoPub Consed



LES PUBLICITES ET PREENSEIGNES
SCELLEES AU SOL OU INSTALLEES DIRECTEMENT SUR LE SOL

e Les informations clés :
- 89% des dispositifs relevés ;

- 100% des dispositifs sont non-conformes ;

- Infractions principales : publicité interdite hors
agglomération (81%) et publicité scellée au sol ou
installée directement dans le sol interdite dans les
agglomérations de moins de 10 000 habitants
n’appartenant pas a une unité urbaine de p|US de 100 Publicités scellées au sol — Photographies non prises sur le territoire de la CDCDV
000 habitants (18%).

o CHATEAU
e Les enjeux : ety 5 . | LA G PLEYSSADE

- Faire respecter la réglementation nationale ;

- Favoriser les solutions alternatives : Signalisation
d’Information Locale (SIL) par exemple.

SIL — Signalisation d’Information Locale — Photographies non prises sur le territoire de la CDCDV
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LES PUBLICITES ET PREENSEIGNES
APPOSEES SUR MUR OU SUR CLOTURE

e Les informations clés :
- 10% des dispositifs ,

- 100% des dispositifs sont non-conformes ;

- Infractions principales : publicité interdite hors agglomération (29%)
et publicité interdite dans les sites inscrits ou dans les périmetres
de protection des monuments historiques (71%) ;

|| I=DRIVE o - Majorité de petit format (<4m2).

CREYSSE

¢ Les enjeux :
- Faire respecter la réglementation nationale ;

- Déroger ou non aux interdictions relatives de publicité dans certains
secteurs ;

- Conforter les formats existants ;

Publicités sur cl6ture — Photographie non prise sur le territoire de la

CDCDV - Favoriser une meilleure intégration des publicités en termes

d’implantation et de densité.
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LES PUBLICITES ET PREENSEIGNES
APPOSEES SUR MOBILIER URBAIN

e Les informations clés :
- 1 dispositif apposé sur mobilier urbain d’information ;

- Dispositif non-conforme car situé hors agglomération.

¢ Les enjeux :
- Faire respecter la réglementation nationale.

Mobilier urbain d’information : face publicitaire et face information non publicitaire a caractere
général ou local, ou des ceuvres artistiques
Photographies non prises sur le territoire de la CDCDV
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LES PUBLICITES ET PREENSEIGNES
LUMINEUSES

SAINT-FARGEAU

Lundi ou samedi 8130 - 20000
8h30a.

Vendredi $h304 21000
Dimanche 9h00 - 13h00
©)
lam:

77310 SAINT-FARGEAU:
RY

e Les informations clés :
- Absence de dispositifs lumineux ;

- Publicité numérique interdite dans les agglomérations de moins de

10 000 habitants n‘appartenant pas a une unité urbaine de plus de
100 000 habitants .

Préenseigne éclairée par transparence — Préenseigne éclairée par projection — Photographie
Photographie non prise sur le territoire de la CDCDV non prise sur le territoire de la CDCDV
® Les enjeux :

- Anticiper le développement des publicités lumineuses en mettant

en place, a minima, une plage d’extinction nocturne plus restrictive
que la réglementation nationale.

Publicité numérique — Photographie non prise sur GOPUB CONSEIL — Domme-Villefranche du Périgord # 23
le territoire de la CDCDV
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Nombre de dispositifs

] Localisation des enseignes sur le territoire de la Communauté de

LES INFORMATIONS CLES CTRRPSENICRRE;
DU DIAGNOSTIC

P
g Py

an ‘.‘ ol
oo s Craptiot
=%de.Domme

% “'
P Les chiffres clés : 2R

* 336 enseignes recensées ;

160
® 77% des dispositifs sont conformes a la réglementation nationale ;
]40 . . . .
e Principales infractions :
120 Plus d’une enseigne scellée au sol ou installée directement sur le i 48
sol par voie bordant l'activité (51,2%) ; :
I8 Non-respect de la regle de la surface cumulée des enseignes en
facade (20,23%).

80

60

40

20
Légende N

0 © Enseigne paralléle au mur 1 0 25 5 km
¢ Enseigne perpendiculaire au mur
© Enseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol
© Enseigne sur cldture md % o
* Enseigne sur toiture ou terrasse en tenant lieu bureau d'étude GoPub Conseil
[ Espace aggloméré Parcellairabati et commune : Cadastre - Etalab - CC 25
B Ba Domme-Villefranche du Périgord

[ Limite communale Réalisation : bureau d'étude GoPub Consed



¢ Les informations clés :

34% des enseignes ;
21% des dispositifs sont non-conformes ;

Principales infractions : non-respect de la
regle de la surface cumulée des enseignes en
facade et implantation qui dépasse des
limites du mur ou de I'égout du toit ;

Présence d’enseignes sur lambrequins de
store-banne et sur garde-corps de balcon ;

Présence d’enseignes
notamment dans les SPR.

qualitatives,

¢ Les enjeux :

Faire respecter la réglementation nationale ;

Protéger et mettre en valeur la richesse
patrimoniale en mettant en place des regles
d’'implantation pour ce type d’enseigne,
notamment dans les secteurs patrimoniaux.

LES ENSEIGNES
PARALLELES AU MUR

#= [< ARTISAN BOULANGER » |

Ny

GEORGINA GLACES ARTISANALES BIO  GEORGINA
&7 o

TRADITIONNELLES

“iges
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LES ENSEIGNES

PERPENDICULAIRES AU MUR

¢ Les informations clés :

11% des enseignes ;
11% des dispositifs sont non-conformes ;

Principale infraction : mauvais état de
propreté, d’entretien ou de fonctionnement ;

Majorité des supports dont la surface est
inférieure ou égale a 1m?;

6 dispositifs ont une saillie supérieure a 1m;

3 dispositifs ont une hauteur supérieure a
1m.

¢ Les enjeux :

Faire respecter la réglementation nationale ;

Encadrer ces dispositifs (en nombre et
dimensions) afin d’améliorer leur intégration
sur le bati, notamment dans les secteurs
patrimoniaux.

ERGT
1SAU

3 LTI

GOPUB CONSEIL — Domme-Villefranche du Périgord # 27




LA SURFACE CUMULEE
DES ENSEIGNES EN FACADE

L@ Jourie ¢

Y g = ~ (’ A g ’»'
e Laregle: ~ f ngerie - Palivserie -

- Rapport entre la somme des surfaces des enseignes paralléles et
perpendiculaires et |la surface de la facade sur laquelle les enseignes
sont apposées ;

- Facade < 50m?: 25% d’enseignes ;

- Facade 250m?: 15% d’enseignes.
Commerces dont les facades sont saturées d’enseignes —
Photographies non prises sur le territoire de la CDCDV

e Les informations clés :
- 11% des dispositifs sont non-conformes ;

- 6 activités non-conformes.

¢ Les enjeux :
- Faire respecter la réglementation nationale.

fy

m_dréim ‘

Lo R 4F dins s it
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LES ENSEIGNES
SCELLEES AU SOL OU INSTALLEES DIRECTEMENT SUR LE SOL

e Les informations clés : ‘ ‘
- 45% des enseignes ; = |
" Gamm vert (¢
- 30% des dispositifs sont non-conformes ; —
- 54% sont des enseignes supérieures a 1m? et
46% sont inférieures ou égales a 1m?;

BT
o0
=
Z
=
N
L
4

- Principale infraction : non-respect de la régle
de densité.

e Les enjeux :
- Faire respecter la réglementation nationale ;

- Limiter les formats et les hauteurs des
dispositifs supérieurs a 1m?;

- Mettre en place des regles spécifiques aux
enseignes inférieures ou égales a 1m? (non
spécifiquement réglementées par le Code de
I’environnement).

.
| BLLE TTT T

T
B
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LES ENSEIGNES
SCELLEES AU SOL OU INSTALLEES DIRECTEMENT SUR LE SOL

Enseignes au sol, inférieures ou égales a 1m? — Photographies non prises sur le
territoire de la CDCDV

Attention, pour étre qualifiées d’enseignes, elles doivent disposer d’une
autorisation d’occupation du domaine public. Sans cette autorisation, il s’agit alors
de publicités installées directement sur le sol.
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¢ Les informations clés :

8% des enseignes ;
7% des dispositifs sont non-conformes ;

Présence d’enseigne sur cléture aveugle et
sur cloture non-aveugle ;

Majorité de dispositifs de petit format,
inférieure a 4m?, plus de la moitié des
dispositifs ont une surface inférieure ou
égale a 2m2.

¢ Les enjeux :

Limiter l'impact visuel et paysager des
dispositifs sur cloture ;

Encadrer les formats et mettre en place une
regle de densité pour limiter ces dispositifs.

LES ENSEIGNES
SUR CLOTURE
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LES ENSEIGNES
SUR TOITURE OU TERRASSE EN TENANT LIEU

¢ Les informations clés :
- 1% des enseignes ;

- 75% des dispositifs sont non-conformes ;

- Principales infractions : enseignes non réalisées en lettres ou signes
découpés, ou sans dissimulation des fixations.

Enseigne sur toiture réalisée en lettres découpées —
Photographie non prise sur le territoire de la CDCDV

¢ Les enjeux :
- Faire respecter la réglementation nationale ;

- Possibilité d’interdire ce type de dispositif sur tout ou partie du
territoire, du fait de son impact fort sur le paysage.

Enseigne sur toiture non réalisée en lettres découpées —

Photographie non prise sur le territoire de la CDCDV
GOPUB CONSEIL — Domme-Villefranche du Périgord # 32




¢ Les informations clés :

11% des dispositifs ;

Présence de 6 enseignes numeériques
signalant des pharmacies ou totems de
station-service.

¢ Les enjeux :

Mettre en place une plage horaire
d’extinction nocturne ;

Encadrer spécifiguement les enseignes
numériques ;

Possibilité d’encadrer les dispositifs lumineux
situés a l'intérieur des vitrines.

LES ENSEIGNES
LUMINEUSES

Enseigne éclairée par projection — Photographie non prise sur le
territoire de la CDCDV

Enseigne numérique — Photographie non prise sur le
territoire de la CDCDV
Enseigne éclairée par transparence — Photographie non prise sur le
territoire de la CDCDV GOPUB CONSEIL — Domme-Villefranche du Périgord # 33




S'informer et

contribuer au
projet




S'INFORMER ET
S’EXPRIMER SUR LE PROJET

S’informer sur le projet :

* Suivi de I'avancée de la procédure sur le site Internet de la CDCDV - tout au long de la procédure

* Dossier de concertation disponible sur le site de la CDCDV : https://registre.agrn.fr/ep.php?idep=49 = mis en place

* Dossier de concertation en version papier mis a disposition du public au siege de la CDCDV et dans chacune des mairies = en cours de
mise en place

* Exposition au siege de la CDCDV - en cours de mise en place
* Viale bulletin d’information de la CDCDV et des communes = tout au long de la procédure
* Viales articles d’information dans la presse locale = tout au long de la procédure

* Lors des réunions publiques = 1¢ session effectuée en avril 2023, 2é™me session prévue pour avril 2024 (en fonction de I'avancement
de la procédure)

S’exprimer sur le projet :

* Registre numérique disponible sur le site de la CDCDV : https://registre.agrn.fr/ep.php?idep=49 - mis en place

* Registre en version papier mis a disposition du public au siege de la CDCDV et dans chacune des mairies = en cours de mise en place
* Courrier postal adressé au Président de la CDCDV - tout au long de la procédure

* Lors des réunions publiques = 1¢ session effectuée en avril 2023, 2¢™me session prévue pour avril 2024 (en fonction de I'avancement

de Ia proced u re) GOPUB CONSEIL — Domme-Villefranche du Périgord # 35



https://registre.agrn.fr/ep.php?idep=49
https://registre.agrn.fr/ep.php?idep=49

Avril 2023

Présentation du diagnostic en concertation

PLANNING
PREVISIONNEL

_Efﬁl _Efﬁ
©M Automne 2024 ™ Fin 2025
Arrét du RLPi

Approbation du RLPi

Début 2025
Avis PPA + CDNPS
®
——ee e ———— - Etape administrative
® o O
Avril 2022 Avril 2024 Courant 2025

Lancement de la mission

Présentation du pré-projet en concertation Enquéte publique
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